OSSERVATORIO
STILI MOBILITA

Monitoraggio cambiamenti,
atteggiamenti, abitudini di mobilita
degli italiani.

Terza edizione, anno 2023

Una Iniziativa promossa da Legambiente 3 3 \ |
an NCleanCitie “

In collaborazione con Ipsos camenre  ONRAC



Nel 2021 Ipsos e
Legambiente hanno

avviato 'Osservatorio
sulla Mobilita
Sostenibile e gli Stili
di Mobilita



COS’E L’OSSERVATORIO

...un’indagine nazionale
Integrata da

approfondimentl specifici
rispetto alle aree
metropolitane di:

A | B

MILANO BOLOGNA NAPOLI

Ossegvato o Stili Mobilit: 1
Monit [ calm.b‘iamen,a.tteggiam ti, P

CleancCities “ Ipsos

onitoraggio
abitudini di mobilita deglifltaliani
)



COS’E L’OSSERVATORIO

....volta a misurare
comportamentl,

atteggiamenti, attitudini
e opinioni degli italiani in
tema di mobilita e
trasporti

4 Mo i b § | | CleancCities “ Ipsos



1 TEMI AFFRONTATI NEL 2021

Le diverse mobilita e gi @pProcci dei cittadini italiani

LaSVvolta «green» elanuova mobilita

Lasharing moDbility e rintegrazione con il trasporto
pubblico locale

Le politiche e giIncentiVvi alla moilita sostenibile

cli effetti dela pandemia sulle scelte di mobilita

OsseJ'vato io Sﬂ!: Mobilit: A | ‘

CleanCities “ Ipsos

raggio mbmh,a ggm
bddmbldglll
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L’EDIZIONE DEL 2022
DIARIO INDIVIDUAZIONE DELLE TIPOLOGIE DI
DEGLI SPOSTAMENTI SETTIMANALI "CITTADINI MOBILI"
Intensita Definizione del loro peso
Tipo di spostaments Profilazione
Tipo di mobilita utilizzata Analisi dei rispettivi comportamenti e opinioni
COMPORTAMENTI ATTITUDINI OPINIONI

OsseJ'vato io Sﬂ!: Mobilit: | A \
nttl .t. - |

6 CleanCities “ Ipsos



L’EDIZIONE DEL 2023

01 Quanto e come ci muoviamo: 02 Come incidono i divari sociali,
) analisi del trend verso il 2022 geografici ed economici
) sulle opportunita di mobilita:

la precarieta della mobilita

Le citta a 30

La transizione verso Pelettrico

] ‘ | CleancCities “ Ipsos .- £
- 2.

Osse!vato o Stili Mobi .

Monitoraggia cambiame

abitudini di mobilita degli‘ltaliani



01 .- QUANTO E COME CI MUOVIAMO:
ANALISI DEL TREND VERSO IL 2022




QUANTO E QUANDO CI SPOSTIAMO: SPOSTAMENTI MEDI
SETTINAMALI IN ORE

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

@ i ;npeodsi?a?nrgnto totale 5,8 6,4 6,6 6,3 o,/ 0,8

settimanali

n. medio ore di
spostamento feriale

n. medio ore

di spostamento festivo

Base: Totale intervistati
D3c. Per ciascun spostamento indichi la durata in minuti dello spostamento. Per gli spostamenti che implicano un’andata e ritorno consideri la durata complessiva dello spostamento (es: per andare al lavoro impiego 20 minuti, per tornare altri 20 minuti: totale dello spostamento da inserire 40 minuti

\ N
Monitoraggio cambiamen{t , atteggiam
abitudini di mobilita degliftaliani

A) '

Osse:'vato io Sti!i“ Mobilitay

LEGAMBIENTE UNRAE
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QUANTO E QUANDO CI SPOSTIAMO: DISTRIBUZIONE
SPOSTAMENTI SETTINAMALI FRA GIORNI FERIALI E FESTIVI

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

.

——
= % spostamento
=) I i B o B > o

. o

e oo 3% Bl 20 M 23 Il a1 M 27 Il 0%

Base: Totale intervistati
D3c. Per ciascun spostamento indichi la durata in minuti dello spostamento. Per gli spostamenti che implicano un’andata e ritorno consideri la durata complessiva dello spostamento (es: per andare al lavoro impiego 20 minuti, per tornare altri 20 minuti: totale dello spostamento da inserire 40 minuti

Osservator‘o Stll\l Mobilitai i | ‘

CleanCities “ Ipsos

10 Mtgg mbm'tttggmt
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QUANTO E QUANDO CI SPOSTIAMO:
SPOSTAMENTO GIORNALIERO MEDIO IN MINUTI

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

@ i Spostamento totale 50 54 57 58 57 59

giornaliero

n. medio minuti di
spostamento feriale
giornaliero

9

@ gl ;npeodsifarrpliennuttci festivo 54 50 55 04 53 ol

giornaliero

Base: Totale intervistati
D3c. Per ciascun spostamento indichi la durata in minuti dello spostamento. Per gli spostamenti che implicano un’andata e ritorno consideri la durata complessiva dello spostamento (es: per andare al lavoro impiego 20 minuti, per tornare altri 20 minuti: totale dello spostamento da inserire 40 minuti

Osselvator%o Stili Mobilitai -‘_- i . \

CleanCities “ Ipsos & ﬁ

11 Monitoraggio cambiamenti, atteggiamenti,
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SCOSTAMENTO SETTIMANALE MEDIO IN MINUTI AL 2022

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

*2022 non analizzato
scostamento in minuti
@ VS 2022 _11I _41 _30 _23

Base: Totale intervistati
D3c. Per ciascun spostamento indichi la durata in minuti dello spostamento. Per gli spostamenti che implicano un’andata e ritorno consideri la durata complessiva dello spostamento (es: per andare al lavoro impiego 20 minuti, per tornare altri 20 minuti: totale dello spostamento da inserire 40 minuti

i - -
Osse;vatoﬂo Stili Mobilit:

LEGAMBIENTE UNRAE
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SCOSTAMENTO GIORNALIERO MEDIO IN MINUTI AL 2022

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

*2022 non analizzato

scostamento in minuti
vs 2022 -2 -6 -4 -6 -3

——0 scostamento
o spostamenti feriali in minuti
vs 2022
—3—0y scostamento
w‘%m spostamenti festivi in minuti -8I -9 I -/ -6 -4
o ¥ vs 2022

Base: Totale intervistati
D3c. Per ciascun spostamento indichi la durata in minuti dello spostamento. Per gli spostamenti che implicano un’andata e ritorno consideri la durata complessiva dello spostamento (es: per andare al lavoro impiego 20 minuti, per tornare altri 20 minuti: totale dello spostamento da inserire 40 minuti

Osse’rvato o Stili Mobilita}

LEGAMBIENTE UNRAE

13 Monitoraggio cambiamenti, atteggiamenti, - , CleancCities “ |pSOS S
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COME CI SPOSTIAMO: FRA MEZZO PUBBLICO E MEZZO PRIVATO

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

*2022 non analizzato
729% / 55% 7

% spostamenti
Su mezzo privato 2022
auto + moto/scooter

+1

-1 66%

N\

64%

i

N

%

N\

1 N ]
@ o o T 2023 +3 -1 +1 -1 -1

% spostamenti 2022
su mezzo pubblico
0 in sharing

XX% Valori 2022

Base:TtI t istati
D3b. Per ptmtdhlm i utilizzati se piu di uno, utilizzato per compiere quel tipo di spostamento

Osse’rvato o Stili Mobilit: | R
14 Monitoraggio cambiamenti, atte gg amenti, , CleancCities “ |pSOS
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COME CI SPOSTIAMO: IL TIPO DI MOBILITA E IL SUO IMPATTO

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

*2022 non analizzato

MOB LEGGERA.
totale minuti
di spostamento 2023 22% % 26% -1 19% % 25% -1 . 25% % 23% +1
o 2022 220/ / 21U 19<-V / 26U 22%
A ’ /% ’ ’ " % ’
o ©
MOB

totale minuti |
2023 13% +2 22% -2 19% +1 13% 24% 15% -2

di spostamento

2022 11% 24% 18% 13% 17%
dTh [ &8
o o H; @ @

MOB PESANTE:

totale minuti
di spostamento 2023 64% -2 40%
7 7
2027 66% /  52% % 5% / 51% /
XX% Valori 2022
Base: Totale intervistati
i i impli un’andata e ritorno consideri la durata complessiva dello spostamento (es: per andare al lavoro impiego 20 minuti, per tornare altri 20 minuti: totale dello spostamento da inserire 40 minuti

D3c. Per ciascun spostamento indichi la durata in minuti dello spostamento. Per gli spostamenti che implicano

i i ¥ 1 -
Osse;vatoﬂo Stili Mobilit: ' =
15 Monitoraggio cambiamenti, atte gg amenti, ! ‘ . CleancCities “ lpSOS
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02 .- COME INCIDONO | DIVARI SOCIALL,
ECONOMICI E GEOGRAFICI

SULLE OPPORTUNITA DI MOBILITA:
LA PRECARIETA DELLA MOBILITA



RINUNCIA OPPORTUNITA DI LAVORO PER DIFFICOLTA NELLO
SPOSTAMENTO

% di chi ha dovuto rinunciare
a una opportunita di lavoro

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

287

. TEMPI DI SPOSTAMENTO: COSTI: . ASSENZA SERVIZI.
troppo lunghi per raggiungere quella sede (mezzi privati, pubblici, sharing) (TP o sharing)

Valori in %

Base: Ha dovuto rinunciare a una opportunita di lavoro
N6. Per quale motivo principalmente ha dovuto rinunciare?

) ", i e
Osseiivator‘o Stili Mobilit:

LEGAMBIENTE UNRAE

17 Monitoraggio cambiamen‘ti,atteggiame‘r\ni, ' ' ' CleancCities “ 'pSOS S

abitudini di mobilita degli'l_taliani

.



RINUNCIA OPPORTUNITA DI STUDIO PER DIFFICOLTA NELLO
SPOSTAMENTO

. % di chi ha dovuto rinunciare
a una opportunita di lavoro

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

S

18 102 172 19,

»

e v »

17

NOO0COD

. TEMPI DI SPOSTAMENTO: COSTI: . ASSENZA SERVIZI.
troppo lunghi per raggiungere quella sede (mezzi privati, pubblici, sharing) (TP o sharing)

Valori in %

Base: Ha dovuto rinunciare a una opportunita di studio
N8. Per quale motivo principalmente ha dovuto rinunciare?

i - -
Osse;vatoﬂo Stili Mobilit:

LEGAMBIENTE UNRAE

18 Monitoraggio cambiamen‘ftﬂ,atteggiam r\1ti, ! ‘ . CleancCities “ lpSOS S
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RINUNCIA USCITA DI PIACERE PER DIFFICOLTA NELLO

SPOSTAMENTO

. % di chi ha dovuto rinunciare
a una opportunita di lavoro

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

o W S Y Y

LY XX.

. TEMPI DI SPOSTAMENTO: COSTI: . ASSENZA SERVIZI.
troppo lunghi per raggiungere quella sede (mezzi privati, pubblici, sharing) (TP o sharing)

Valori in %

Base: Ha dovuto rinunciare a una uscita di piacere
N12. Per quale motivo principalmente ha dovuto rinunciare?

Osservatorio Stili Moblllt

LEGAMBIENTE UNRAE

19 Monitoraggio cambiamenti, atteggiamenti, "'-.‘ 3 CleancCities “ lpSOS S

abitudini di mobilita deglifltaliani \



RINUNCIA VISITA MEDICA PER DIFFICOLTA NELLO SPOSTAMENTO

. % di chi ha dovuto rinunciare
a una opportunita di lavoro

/\\ ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI
W\ |

| N N N » N \
| 19% % 19 13% 19% 297

Vs Wl Xo Yo Xo'

. TEMPI DI SPOSTAMENTO: COSTI: . ASSENZA SERVIZI.
troppo lunghi per raggiungere quella sede (mezzi privati, pubblici, sharing) (TP o sharing)

Valori in %

Base: Ha dovuto rinunciare a una visita medica
N10. Per quale motivo principalmente ha dovuto rinunciare?

Osservator*o Stlll Mobla‘t

20 Monitoraggia cambiamenti, atte gg T nti, 2 .'5,‘ CleancCities “ IpSOS

abitudin dmbltdglltl ' \



LA PRECARIETA DELLA MOBILITA: LA COSTRUZIONE
DELL’INDICE

PER LA COSTRUZIONE DELL’INDICE SONO STATE UTILIZZATE LE SEGUENTI
VARIABILI:

* condizione economica dichiarata/fascia reddito

 incidenza spesa carburante su reddito

* riduzione spostamenti per contenere spese carburante

» distanze elevate da percorrere

* assenza di alternative all’auto

« possesso di auto obsolete

* spostamenti necessari (non leisure) molto Intensi

* senza patente
* senza abbonamenti TP o sharing

* senza alcun mezzo di trasporto disponibile nel proprio nucleo familiare

Z

.
CleancCities “ |pSOS L\(i

Osse;vato io Stl!: Mobilitat

2 1 ooooooooooooooooooooo ‘t aaaaaaaaa \
. \



1 4 INDICATORI DI PRECARIETA

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI
Precarieta legata al reddito e al costo del
carburante o alla necessita di contenerlo Q0 4% 004 7% 504 504,
] I ——— e ] [ R
Precarieta legata al reddito, alle distanze
elevate e all'assenza di alternative
all'auto o al possesso di auto obsolete 804 6% 11% 304 6% 704
mEEEa ssssssees B S S
Precarieta legata a spese carburante
elevate e molti spostamenti necessari
o all'assenza di alternative all'auto
8% 6% 10% 9% 704 11%
I ssseeeees B BEEEEEESE ssmamaaaas | BN
Precarieta legata all'indisponibilita di
mezzi di trasporto in famiglia e 0
abbonamenti a mezzi pubblici o sharing 7% 5% 504 504 A% 12%
] e e e I

. ALMENO 1 ASPETTO O ENTRAMBI GLI ASPETTI

Base: Totale intervistati
E6.. Ha mai provato a fare richiesta per installare un punto di ricarica per mezzi elettrici (auto/scooter/bici) domestico?
E7. Ha incontrato delle difficolta?

Ossetvatorlo Still Mobmt E -\ | -

CleanCities “ |pSOS =

LEGAMBIENTE

22 Monitoraggia cambiamenti, atteggiamenti,

abitudini di mobilita degliltaliani i UNRAE




LA PRECARIETA TOTALE

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

4%

— 4%

3%
3%

2% 3%

33% 34%

0
30% 28%

3 ASPETTI 20% 21%

2 ASPETTI

B 1 ASPETTO

Base: Totale intervistati
E6.. Ha mai provato a fare richiesta per installare un punto di ricarica per mezzi elettrici (auto/scooter/bici) domestico?
E7. Ha incontrato delle difficolta?

Osservatorio Stili Mobilitas \ i

LEGAMBIENTE UNRAE

23 Monitoraggio cambiamenti, atteggiamenti, ) VA 8 ' CleancCities “ IpSOS &

abitudini di mobilita degli‘ltaliani iy ',



03 / LA TRANSIZIONE VERSO L’ELETTRICO

N
y= E & A“’/*-
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INTENZIONI DI CAMBIARE L’AUTOMOBILE A 1-2 ANNI

B CERTAMENTE Si

" PROBABILMENTE Si

Base: Totale intervistati

ITALIA

49%

N20. Lei ha intenzione di comprare un’auto/cambiare la sua auto nei prossimi 1-2 anni?

N23. E che tipo di auto sta valutando di prendere?

Osservatorio Stili Mobilit:

25 Monitoraggia cambiamenti, atteggiamenti,

MILANO

43%

ROMA

55%

TORINO

49%

BOLOGNA

48%

NAPOLI

50%

CleanCities “ Ipsos & _ﬁ

LEGAMBIENTE UNRAE
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IL TIPO DI AUTO CONSIDERATO

ITALIA

25%

29

. Auto elettrica

. Auto ibrida aricarica esterna (plug-in)
Auto ibrida

- 47%

Auto tradizionale con motore a gpl

. Auto tradizionale con motore a metano

. Auto tradizionale con motore a diesel

. Auto tradizionale con motore a benzina

Base: Totale intervistati
N20. Lei ha intenzione di comprare un’auto/cambiare la sua auto nei prossimi 1-2 anni?
N23. E che tipo di auto sta valutando di prendere?

)

Osservatorio Stll\l Mobilit:

26 Monitoraggio cambiamen‘ti, atteggiamenti,

MILANO

40

22%

37%

ROMA

24%

39

38%

TORINO

22%

29

49%

BOLOGNA

26

CleanCities “

21%

52%

NAPOLI

17%

61%

Valori in %

Ipsos & 48

LEGAMBIENTE UNRAE

abitudini di mobilita degliltaliani .



| DRIVER DI SCELTA DELL’AUTO TRADIZIONALE

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

=)

% di chi preferirebbe un’auto tradizionale

Costa meno 29% 24% 25% 2204

Autonomia: le auto tradizionali hanno
un‘autonomia generalmente pitl ampia 2800 4690 2800 2800 4000 2800

rispetto alle auto elettriche.

sptzuzrigr?iidr]i()r?cgﬁzzrrezalpide 24% 21% 24% 25% 19% 26%

Prestazioni: le auto tradizionali hanno

maggiore potenza e accelerazione 1590 900 11% 890 1494 1690

rispetto alle auto elettriche

Base: Ha intenzione di acquistare automobile tradizionale
N24. Per quale motivo preferirebbe un’auto tradizionale ad un’auto ibrida plug-in o elettrica?

27 Monltoragglo cambiamenti, atteggiam
abitudini di mobilita degll allanl

Osse’rvato Stlkl\Mobl it | ‘ (7

q 1 CleancCities “ Ipsos &
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| DRIVER DI SCELTA DELL’'AUTO ELETTRICA

ITALIA

&) - |

MILANO ROMA

22% 24\

%

TORINO

N

22

BOLOGNA NAPOLI

|\ »

172

28

. % di chi preferirebbe un’auto ibrida plug-in
o elettrica

Inquina meno

32%

33%

37%

28%

Ha costi operativi inferiori (es: minor costo del
carburante; richiede meno manutenzione..)

20%

18%

18%

25%

17%

12%

Presenta tecnologie all'avanguardia e innovative
(sistemi avanzati di infotainment, funzionalita di
guida autonoma e opzioni di ricarica intelligente...)

14%

4%

9%

7%

14%

Posso beneficiare di incentivi fiscali e/o
agevolazioni per I'acquisto

13%

12%

18%

16%

9%

1%

Ho paura che fra un po' non sara piu possibile
circolare ovunque liberamente con le auto
tradizionali

12%

23%

12%

9%

3%

7%

Ha migliori prestazioni

Base: Ha intenzione di acquistare automobile ibrida plug-in o elettrica
N25. Per quale motivo preferirebbe un’auto ibrida plug-in o elettrica ad una tradizionale?

Osse!vato 1o Stili Mobi 'f ’

Monitoraggio cambiamen , atteggiamenti,
abitudini di mobilita deglilltaliani

7%

1%

6%

15%

11%

0%

CleancCities “ |psos Zfé _ﬁ
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LA TRANSIZIONE ALL’ELETTRICO: IL PUNTO DI VISTA DEL
CITTADINO

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

*2022 non analizzato

Dobbiamo accelerare 3804
I’elettrificazione dei trasporti, 36% 31% 35% ’ 7904,
anche se questo 65% 68% 65% 63% 66% -

ha del costi economici - 40% Ho%e - -

24 14 S5 J -1 4 -10 ¢ -4 4 +1 4 -8 ¢ 34

86% 88 A%

L’auto elettrica e un |lusso
che poche persone
POSSONO permettersi

85% 86% 85%

Il numero di colonnine di
ricarica per le auto elettriche
In Italia e insufficiente per
sostenere la transizione alla
mobilita elettrica

Scala 1-10 (10 = Completamente d’accordo)

. 8-10 (Molto / Completamente d’accordo)
6-10 (Abbastanza d’accordo)

+XXP -xxJd A con 2022

Base: Totale intervistati

A1. Quanto lei &€ d’accordo/in disaccordo con ciascuna delle seguenti affermazioni. Per rispondere utilizzi una scala da 1 a 10 dove 1 = completamente in disaccordo e 10 = Completamente d’accordo

Osselvatot\o Stili Mobilita} | . | \

|
29 Monitoraggia cambiamenti, atteggiamenti,

abitudini di mobilita degli‘?l aliani LEGAMBIENTE ~ UNRAE
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LA PERCEZIONE DELLA DIFFUSIONE DELL’ELETTRICO

ITALIA MILANO ROMA TORINO BOLOGNA NAPOLI

*2022 non analizzato

Sono aumentati |1 punti di

S : 0 0
ricarica/colonnine 25% 61% 20% 66% 26% 63% 25% 64% 28% 65% 16%

48%

Sono aumentati | prezzi deil

modelli elettrici 82% 83% 82% 80%
45%
E aumentata I’autonomia 26% 25% 250/ 27% 30% 24%
media delle vetture i 67% 1% ’ 63% 69% 1% 70%

Scala 1-10 (10 = Completamente d’accordo)

. 8-10 (Molto / Completamente d’accordo)
6-10 (Abbastanza d’accordo)

Base: Totale intervistati

E12. Parlando sempre di auto elettriche, quanto & d’accordo/in disaccordo con ciascuna delle seguenti affermazioni? Per rispondere utilizzi una scala da 1 a 10 dove 1 = completamente in disaccordo e 10 = Completamente d’accordo

Osselvatot\o Stili Mobilita} | . | \

30 Monitoraggio1 cambiamentl, atteggiamenti,
abitudini di mobilita degli‘l aliani
i
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Osse:'vatorio Sti\i Mobilit: 2
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